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Bem-=vindo!

Este Brand book é um guia para todos os
colaboradores, designers e parceiros que trabalham
com a marca Selbetti. Ele define padrdes visuais e de
comunicacao para garantir consisténcia, impacto e
orientar a aplicacao consistente da identidade visual
e verbal da Selbetti e suas unidades de negodcio.

Todos os criativos conduzidos por parceiros devem
ser pré-aprovados pela equipe responsavel pela marca Selbetti.

marketing@selbetti.com.br



Na Selbetti, acreditamos no poder da
tecnologia para transformar empresas e
pessoas.

A Selbetti Tecnologia consolidou décadas de
experiéncia e mais de 40 aquisicdes estratégicas
para se tornar a sua parceira One-Stop-Tech. Com
uma equipe de mais de 2.500 profissionais € um
portfolio abrangente que vai da gestao eficiente de
impressao e dispositivos de Tl a implementacao de
projetos complexos de ciberseguranca, |A e
experiéncia fisica e digital do cliente.

Somos a forca por tras da sua jornada tecnoldgica!
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Nosso Proposito

Potencializar os resultados das
empresas, sendo parceiro
estratégico em tecnologia e
solucdes ponta a ponta.

Nossa Missao

Superar as expectativas de
nossos clientes, ampliando seus
resultados com servicos flexiveis

e de qualidade diferenciada.

selbetts

Nossa Visao

Ser reconhecida como a
maior e melhor provedora
de solucoes em tecnologia.



T

Transformacgao

Mudamos constantemente, a partir
das oportunidades de evolucao
que encontramos e criamos.
Somos apaixonados por desafios e
procuramos evoluir, diariamente;

Mantemos a mente aberta,
valorizando todas as boas ideias
que surgem. Estamos
constantemente em busca de
melhores alternativas para as
nossas praticas.

A selbetti é

Exceléncia com
simplicidade

Somos incansaveis na busca
por solucdes simples, de alta
qualidade. Diminuimos a
complexidade, sempre que
possivel.

Mantemos o foco para
aumentar a agilidade. Fazemos
tudo com capricho e sempre
damos o nosso melhor.

C

Cliente
no centro

Focamos em superar as
expectativas dos clientes.
Desenvolvemos solucdes
gue sao relevantes para o

Nosso cliente.

Avaliamos a qualidade a
partir da opiniao do usuario;
Priorizamos o que é mais
iImportante para o Nosso
cliente.
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Humanidade

Criamos condicdes para o
bem-estar e desenvolvimento
das pessoas.Tratamos a todos

com respeito. Nos preocupamos
com o bem-estar das pessoas.

Criamos oportunidades de

evolucao profissional e pessoal.

Garantimos o equilibrio entre o
crescimento econdmico, o
respeito pelo meio ambiente e
O bem-estar social.
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O manifesto nao fala em venda,
fala de conexao com o cliente!

Ao compartilhar o manifesto de marca, levamos o foco as

crencas e valores da Selbetti, convidando o publico a apoiar
nossa VOZ!

Expde a alma da nossa marca de um jeito intrigante e
marcante.



Iniciamos nossa jornada imprimindo solucoes
(literalmente!).

Tal qual uma impressora, passamos a imprimir
Ideias inovadoras.

A medida que os horizontes se expandiram,
oferecemos solucdes para além do papel e da
tinta.

Desvendamos o universo. REINVENTAMOS!

Criamos oportunidades para que a tecnologia seja
aproveitada, com a criacao de solucdes que
empoderam organizacoes e pessoas, capazes de
fazer com que cada um atinja seu Maximo
potencial.

Noés somos o canal que conecta!
Desvendamos a tecnologia:

de impressoras a inteligéncia artificial, apostamos
no poder de solucdes inovadoras.

Passamos a contribuir com um futuro em que
a tecnologia ndo é apenas uma ferramenta, é
uma jornada repleta de possibilidades!

Se existem muitas solucoes,
nos temos todas em um so lugar!

Conectamos conversas.
Transformamos a experiéncia da jornada de
compra.

Estamos atentos a economia circular.
NOs somos a sua provedora de tecnologia!

Estamos aqui para amplificar capacidades,
para oferecer servicos gue integram, otimizam
e TRANSFORMAM!

Nos somos a mudanca. O futuro.
Somos a Selbetti Tecnologia S.A!
Somos a sua one-stop-tech!
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iDEN TIDADE
VERBAL
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A identidade verbal da Selbetti

reflete seus valores, sua personalidade
confidvel e conservadora, e seu
posicionamento como uma marca que
combina tradicao com inovacao.

Essa identidade sera o pilar para todas
as comunicacdes da marca, garantindo
consisténcia e impacto em cada
Interacao.

Sério e Profissional:

Comunicacdes claras, objetivas e fundamentadas.
Demonstra expertise e confianca, sem perder a
acessibilidade.

Conservador com toques de modernidade:
Abordagens cautelosas, mas abertas a inovacao e ao
futuro. Usa uma linguagem que transmite estabilidade,
mas sem ser antiquada.

Inspirador e Confiavel:

Reforca a seguranca gue a marca oferece aos seus
clientes e parceiros. Mostra gue a Selbetti € mais do que
uma fornecedora de solucdes: € uma parceira estratégica.

Sustentavel e Etico:

Valoriza a responsabilidade social e ambiental em sua
comunicacao. Aborda temas como economia circular e
sustentabilidade com seriedade e comprometimento.
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Vocabulario

Frases que reforcam

() o o .
Inovag&o Confiabilidade Eficiéncia nossos valores:
Q i ° . " |
T Sustentabilidade o Resultados We are technology, We are Selbetti!
o ° o "Na Selbetti, enxergamos o futuro da
Exceléncia Personalizag¢ao Tecnologia tecnologia de uma maneira unica!”
(% Ix) o "Somos ONE-STOP-TECH, a sua unica parada
gquando o assunto é tecnologia.”
"Onde tem tecnologia, tem Selbetti!”
Formalidade moderada: Use uma linguagem profissional, "Solucdes que conectam pessoas, processos e
mas evite ser excessivamente técnica ou distante. negocios.”

Estrutura clara: Frases curtas e diretas para garantir a
compreensao de conteudos complexos.

Impacto visual: Destaque dados, métricas e diferenciais de
forma objetiva (bullet points, tabelas, graficos



Personalidade
da Marca:

Se a Selbetti fosse uma pessoa,
quem ela seria?

Seria um homem acima de 40 anos, experiente,
com solida trajetdria profissional e maturidade para
lidar com desafios complexos. Casado, com filhos,
valoriza a estabilidade, a familia e o equilibrio entre
trabalho e vida pessoal.

E confidvel, ético, conservador em suas decisdes,
mas atento as inovacdes. Resolve problemas de
forma pratica, toma decisdes baseadas em dados e
tem postura de lideranca. Gosta de exceléncia, é
reservado e sério, mas transmite sofisticacao e
respeito.

selbetti
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IDENTIDADE
VISUAL




Logo principal

Deve ser priorizado o uso da marca
nas cores originais.

seloett:

Acessar logo e Variacoes


https://drive.google.com/drive/folders/1U0sa7MPo2ft2IHzyDUOieYNToVP5v7XS?usp=sharing

Logos
secundarios

Caso ocorram limitacoes
que impecam as cores de
serem reproduzidas, o
logotipo pode ser aplicado
em positivo, negativo, ou

negativo com nosso laranja.
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Margem de
Seguranca

Para evitar interferéncia de outros
elementos graficos e preservar a
integridade e legibilidade da marca
deve ser resguardado um espaco ao
seu redor. A esse espaco atribuimos o
nome de “margem de seguranca’.
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Aplicacao
de Parceria

Posicionar ambos os logos, alinhando a
altura e tamanho se baseando nas letras
para gue haja a mesma proporcao de
tamanho de ambos, e adicionando uma
linha sutil ao meio dos mesmos.

Logotipos divididos
proporcionalmente

selbetti MARCA

Linha para dividir,
respeitando margem de
seguranca



Usos Indevidos

1. Nao utilizar cores que ndo as constem definidas
neste manual;

2. Nao trocar as tipografias;

3. Nao aplicar cor de fundo diferente das cores
auxiliares pré-estabelecidas neste manual
(Apenas em casos de parcerias);

4. Ndo esticar ou comprimir a forma;

5. Ndo aplicar efeitos, como sombras e volumes;
6. Nao use a marca com fios de contorno
(outline):

7. Nao usar o logo proximo demais de elementos,
desrespeitando a margem de seguranca;

8. Nao utilizar a marca em angulos.

- selbett:
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Cores principais

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter

a consisténcia da marca. O padrao CMYK deve
ser usado em materiais impressos. Ja RGB e
Hexadecimal em pecas com proposito de serem
exibidas em algum tipo de tela eletrbnica, como
websites e videos.

Hex

RGB

CMYK

Pantone

Hex

RGB

CMYK

Pantone

00754a

0117 74

88 28 82 16

342 CP

006241

0 98 65

90 35 8129

Hex

RGB

CMYK

Pantone

Hex

RGB

CMYK

Pantone

ef8943

239137 67

156770

164 CP

17392f

23 57 47

86 49 70 63




Variacoes

Essas variacdes em Hexadecimal
servem para abrir possibilidades
nas aplicacdes, mantendo
equilibrio nas composicoes.

#00a296

Gradient Hex’s

#30aa48

1a835c

33916e

4d9e80

66ac92

80baas

1a7254

338167

4d917a

66a18d

80b1a0

f19556

f2a169

f4ac7b

f5b88e

f7c4al

2e4d44

456159

5d746d

748882

8b9c97



Tipografia
Principal

A tipografia é a voz da marca.
Manter um padrdao ajuda a
reforcar a pregnancia da marca
na memoria do publico.

Gotham Book

ABCDEFG

IJKLMNOPQ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

01234567/

89

@#S%&*O_+-=[1{};:,.?/I\<>

Variacoes disponiveis:

Gotham 7

"hin,

Medium,

Bold,

=xtra Light, Light,
Black e Ultra

RSTUVWXYZ

Bo0oK,



Fonte alternativa
para uso digital

Para materiais digitais e apresentacdes
(como PowerPoint, Word ou documentos
compartilhaveis online), indicamos o uso
da fonte Segoe Ul como substituta.

Essa escolha visa garantir
compatibilidade em diferentes
dispositivos e evitar problemas de
exibicdo, especialmente em
apresentacdes que serao abertas por
diferentes usuarios.

Segoe Ul

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

l@#$%&*()_+-=[1{};..2/|\<>

Variacoes disponiveis:

Segoe Ul Light, Semilight, Regular, Itali
d, Black, Light Italic, Semi

Semibold, Bo
Italic, Semibo

d Italic, Bold ltalic, Black

lig

tal

Nt [talic,

C



“e Vagas disponiveis,
candidate-se no nosso
Linkedin.

Integradora
de que?

N
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Devem ficar evidentes que sao os
elementos da marca, para que tenham

uma maior pregnancia na memoria do e e wwer Ik comsalbettiofical
publico, i R e i e
Elemento T

_ O -

Bem vindo a Selbetti.

Cuidado; P

Elemento 2 = Riseo de fe
0=
— selbelt:

adipiscing elit,
sed diam nenu
nibh eulsmod:

S|

Lorem ipsum
J dolor sit amet.

Ao

-.:f.r

Lorem ipsum ®*OV
dolor sit amet,
consectetuer.




Patterns

Podem ser utilizados de forma
randdmica, estando sob as
cores principais da marca (ou
com branco para fundo escuro)
e contrastando um circulo e um
quadrado.
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lconografia

Utilizamos os icones do Google Fonts
(Material Symbols), por sua flexibilidade,
leveza e visual moderno. A biblioteca
oferece diferentes pesos e estilos,
permitindo personalizacdo de acordo
com a aplicacao e mantendo a harmonia
com nossa identidade visual.

Acessar


https://fonts.google.com/icons




Nome e Sobrenome

seloelli
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Certificada

(47) 999-9999 - (4/7) 9999-9999 O

BEASIL -

m® TEM TECNOLOGIA, TEM SELBETTI: SOMOS ONE-STOP-TECH!

it devices - it solutions - print solutions -- label solutions -- process solutions - retail experience - customer experience - business consulting
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Diretrizes

Unidades
de negocio

0 O |
 retail experience - customer experience
5.
label solutions S
O
process solutions

prlnt solutlons -

. /

“it devices #?/ it solutrons
- ¥

-

\i."u

o |
o buslness consulting



Obrigatoriedade da marca Selbetti em conjunto com a unidade de negdcio
Nenhuma unidade de negdcio deve ser comunicada isoladamente. A marca Selbetti deve aparecer de forma clara,
respeitando a hierarquia de marca monolitica.

Evitar siglas e abrevia¢coes
As unidades de negdcio devem ser sempre nomeadas por extenso, mantendo a clareza e a forca institucional.

“Selbetti Customer Experience”
& “Selbetti CX”.

Alinhamento de tom e linguagem
Toda comunicacao deve manter a coeréncia com a identidade verbal da marca-mae (profissional, confiavel,
conservadora com toques de modernidade), mesmo nas adaptacdes especificas de cada unidade de negdcio.

Nao criar marcas visuais proprias para as unidades de negocio
As unidades de negdcio nao devem possuir logotipos independentes. Qualquer diferenciacao visual (ex: cor de apoio
Ou icones) deve seguir as diretrizes autorizadas pela area de branding da Selbetti.

Nao usar elementos visuais conflitantes com a marca-mae
Paletas, tipografias ou elementos graficos que desvirtuem a identidade visual oficial nao sao permitidos, mesmo que a
comunicacao seja digital ou interna.



Todas as aplicacoes devem ser validadas com o time de marketing da Selbetti

Antes de qualquer veiculacao (internamente ou externamente), os materiais devem ser enviados para:
marketing@selbetti.com.br

Aplicacoes em co-branding ou parcerias devem seguir regras de hierarquia visual

Em casos de parcerias (ex: com fornecedores ou eventos), a marca Selbetti deve sempre manter sua integridade e destaqgue
proporcional.

A nomenclatura das unidades de negdcio deve estar sempre associada

ao ecossistema da marca
O discurso deve reforcar que a unidade de negdcio é parte da Selbetti, e ndo uma empresa separada. Exemplo recomendado:

“A Selbetti Retail Experience é a unidade especializada em solu¢cdoes para o varejo.”
= “Retail Experience é a nossa empresa de solucdes para o varejo.”

Evitar o termo “BU” em comunicag¢coes externas

“BU” (sigla de Business Unit) € um termo interno e técnico. Em toda comunicacao externa (institucional, publicitaria, comercial
ou de conteudo), deve-se utilizar exclusivamente o termo “unidade de negdcio” por extenso.

“Unidade de negdcio Selbetti Process Solutions”
= “A BU de processos da Selbetti”



Mapa da Arquitetura de Marca
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Varia¢oes da
Identidade das
unidades de negdcio

Caso ocorram limitacdes que
Impecam as cores de serem
reproduzidas, a identidade pode

ser aplicada em positivo, negativo,

ou hegativo com nosso laranja.

seloett;

business consulting

seloetti

business consulting
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business consulting
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business consulting




Variag¢oes da
ldentidade - Horizontal

Caso ocorram limitacdes que
Impecam as cores de serem
reproduzidas, a identidade pode

ser aplicada em positivo, negativo,

Ou hegativo com nosso laranja.

selbelli customer experience

selbetti customer experience

selbetti customer experience

selbetti customer experience
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Aplicacao combinada de unidades de negocio:

selbett;

1t devices | customer experience

Logotipos divididos //
proporcionalmente
Linha para dividir, respeitando
margem de seguranca

Quando duas ou mais unidades de negdcio da Selbetti forem apresentadas em conjunto, recomenda-se
que elas sejam posicionadas lado a lado, separadas por uma linha sutil e proporcional, respeitando sempre
a margem de seguranca. Nesses casos, o logotipo da marca Selbetti deve aparecer apenas uma vez,

posicionado estrategicamente no topo ou em um dos cantos da peca como elemento de reforco de
origem.

Essa aplicacdo evita a repeticdao excessiva da marca, reduz o cansaco visual e preserva a forca e a clareza
da identidade monolitica.



‘ Selbetti Tecnologia ‘ Selbetti Tecnologia ‘ Selbetti Tecnhologia

4 4 )
selbetti D selbett; process solutions

it devices SQ'le‘l‘l’ Tecnologias combinadas

customer experience label solutions RLOLIMIZaM Processos
empresariais




marketing@selbetti.com.br





